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全媒体平台Multi-media

数据来源 SOURCE OF DATA

康泰纳仕集团委托央视市场研究（CTR）在全国38个城市访问了9600名杂志受众人群，并根据CNRS推及的杂志受众规模得出以上数据。

Conde Nast Group authorized CTR Market Research to interview 9600 samples in 38 cities, and the magazine audience is weighted 
in accordance with CNRS magazine audiences weighting method.
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700,000

《智族GQ》
读者规模超过



数据来源 SOURCE OF DATA

1) 读者年龄，个人月收入，家庭月收入的调查由康泰纳仕集团授权，委托思纬市场咨询有限公司于2011年8月执行调查。该调查采用报摊拦截的
方式，采访了1404位25～45岁的男性时尚杂志读者，其所在地涵盖中国八大城市：北京、上海、广州、深圳、杭州、武汉、沈阳、成都。
2) 其他数据调研为通过第三方网上调研平台执行的连续性月度调研，调研时间为当月GQ上市10日后，累积完成1354个样本。

1) The survey about magazine readers age, monthly personal income, monthly household income was conducted by Synovate, a 
world-famous market research company during the period of August  2011, authorized by Conde Nast Group. The survey interviewed 
1,404 men’s fashion magazine readers aged between 25 and 45 that were intercepted at newsstands throughout 8 Chinese cities 
including Beijing, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen, Hangzhou, Wuhan, Shenyang and Chengdu.
2) The other data from a monthly tracking study by using 3rd party online research platform. The study is conducted 10 days after the 
magazine is launched, and the accumulated sample size has reached 1354.

读者档案 READER PROFILE
年龄 Age 31.5岁

个人月收入 
Monthly Personal Income 
11,259元

家庭月收入 
Monthly Household Income 
23,305元

Mr.GQ

FASHION DETAILS 
指 南 、 L I F E 活 色 生
香、COVER STORY
封面故事是读者最喜欢
的板块

94.3%的读者在看
完当期GQ后，表示
会继续购买下一期

94.3%

72.6%
72.6%的读者会仔细阅
读GQ中的每一个板块

在 读 完 当 期 G Q
后，86.1%的读者向

他人提及GQ杂志中的内容，
其中有44.3%的人提及了
GQ杂志中的商品信息

86.1%
44.3%

读 者 非 常 喜 爱
GQ杂志，整体
喜 欢 程 度 得 到
8.4分，（1-10
分打分，满分为
10分）

8.4
88.3%

88.3%的读者在看完
当期GQ后，表示会
向他人推荐GQ杂志

P

P

P



注：

Note:

- 排名信息基于此14本刊物:《男人装》、《智族》、《时尚先生》、《睿士》、《时尚健康》(男士版)、《男人风尚》、《时尚芭莎》(男士版)、
  《时装》(男士版)、《风度》、《新视线》、《青年视觉》、《魅力先生》、《名牌》、《他生活》
-《智族》排名第二时《男人装》排名第一

- The ranking is based on 14 titles of men’s fashion magazines:FHM, GQ, ESQUIRE, ELLE MEN, MEN’S HEALTH, LEON, 
   BAZAAR (men), L’OFFICIEL (hommes), MEN’S UNO, OUTLOOK, VISION, MEN’S STYLE, MANGAZINE, HIS LIFE
- GQ is after FHM when ranked 2nd 

“创刊号Launch Issue
(2009年10月/ Oct. 2009)”

“第二期Second Issue
(2009年11月/Nov. 2009)”

“第三期Third Issue
(2009年12月/Dec. 2009)”

“第五期Fifth Issue
(2010年2月/Feb. 2010)”

“第六期Sixth Issue
(2010年3月/Mar. 2010)”

“第九期Ninth Issue
(2010年6月/Jun. 2010)”

“第十二期Twelfth Issue
(2010年9月/Sep. 2010”

“ 第十四期Fourteenth Issue
(2010年11月/Nov. 2010)”

“第十七期Seventeenth Issue
(2011年2月/Feb. 2011)”

“第十八期Eighteenth Issue
(2011年3月/Mar. 2011)”

“第二十期Twentieth Issue
(2011年5月/May. 2011)”

“第二十一期Twenty -first  Issue
(2011年6月/Jun. 2011)”

“第二十三期Twenty -third  Issue
(2011年8月/Aug. 2011)”

“ 第二十六期Twenty -sixth Issue
(2011年11月/Nov. 2011)”

“第二十九期Twenty -ninth Issue
(2012年2月/Feb. 2012)”

“第二十九期Twenty -ninth Issue
(2012年2月/Feb. 2012)”

“第三十二期 Thirty-second Issue
(2012年5月/May. 2012)”

“第三十二期 Thirty-second Issue
(2012年5月/May. 2012)”

第一名 No.1

第一名 No.1

第一名 No.1

第二名 No.2

第一名 No.1

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第二名 No.2

第三名 No.3

“2009年10月，开元4城市专项调研
Kaiyuan tailor made research in 4 cities, in Oct. 2009.”

“2009年11月，开元10城市专项调研
Kaiyuan tailor made research in 10 cities, in Nov. 2009.”

“2009年12月，开元4城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 4 cities, in Dec. 2009.”

“2010年2月，开元6城市专项调查
Kaiyuan tailor made research in 6 cities, in Feb. 2010.”

“2010年3月，开元4城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 4 cities, in Mar. 2010.”

“2010年6月，开元10城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 10 cities, in Jun. 2010.”

“2010年9月，开元10城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 10 cities, in Sep. 2010.”

“2010年12月，开元4城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 4 cities, in Dec. 2010.”

“2011年3月，开元4城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 4 cities, in Mar. 2011.”

“2011年3月，开元11城市专项调查
Kaiyuan tailor made research in 11 cities, in Mar. 2011.”

“2011年6月，开元15城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 15 cities, in Jun. 2011.”

“2011年7月，开元9城市专项调查
Kaiyuan tailor made research in 9 cities, in Jul. 2011.”

“2011年9月，开元15城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 15 cities, in Sep. 2011.”

“2011年12月，开元4城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 4 cities, in Dec. 2011.”

“2012年3月，开元4城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 4 cities, in Mar. 2012.”

“2012年3月，开元5城市专项调查
Kaiyuan tailor made research in 5 cities, in Mar. 2012.”

“2012年6月，开元15城市联合调查
Kaiyuan syndicated research in 15 cities, in Jun. 2012.”

“2012年6月，开元5城市专项调查
Kaiyuan tailor made research in 5 cities, in Jun. 2012.”
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GQ STYLE

GQ SuPPLEMEnT 别册

A
pril 2012

四
月
号
增
刊

April 2012 四月号增刊 邮发代号：2-937 
定价：人民币20.00 元  HK$ 35 

夏风浩荡
男性身体艳遇2012春夏

A HOT ENCOUNTER

DEC. 2011 十二月号 随刊附赠

GQ奢侈品专刊再次权威亮相

最酷的
圣诞&
新年
礼物

全收录
The 

Year's
100 

Best 
Gifts

 
今年 
最热的 

100件男性 
奢侈品

今年购车的24条金规
12个中外个性驾驭人生

+
好玩  
明智选择
驾驭生活 
试驾路线

新车上市!  
Audi A6L

MAY 2012  五月号  随刊附赠 

今年购车的24条金规
12个中外个性驾驭人生

高级制表的春天

很多人说今年SIHH乏善可陈
锺Sir却觉得百花齐放

亚洲钟表界泰斗
锺泳麟先生亲自坐镇

腕表如何成为奢侈品

买一只表就是 
买制表师的青春

APRIL 2012  四月号 随刊附赠

GQ腕表专刊权威亮相

最佳艺术腕表+最佳创新腕表+最佳设计腕表+最佳超级复杂表……
8大榜单N个重点表款一一排名，7大品牌高层和设计师专访

GQ腕表编辑亲赴“钟表谷”探访爱 、积家两大表厂彼



GQ广告报价 ADVERTISInG RATES 2013

Cover Gatefold//封面拉页

1st Fashion double page spread before Table of Content//目录前第一服饰特跨页

1st Non-Fashion double page spread before Table of Content//目录前第一非服饰特跨页

2nd Fashion double page spread before Table of Content//目录前第二服饰特跨页

2nd Non-Fashion double page spread before Table of Content//目录前第二非服饰特跨页

3rd Fashion double page spread before Table of Content//目录前第三服饰特跨页

3rd Non-Fashion double page spread before Table of Content//目录前第三非服饰特跨页

4th Fashion double page spread before Table of Content//目录前第四服饰特跨页

4th Non-Fashion double page spread before Table of Content//目录前第四非服饰特跨页

Double page spread before Table of Content//目录前特跨页

1st single page facing Table of Content//第一目录旁全页

2nd single page facing Table of Content//第二目录旁全页

3rd single page facing Table of Content//第三目录旁全页

Single page facing Table of Content//目录旁全页

Double page spread between TOC & From the Editor//目录及卷首语间跨页

Single page facing Editor’s Letter//卷首语旁全页

Double page spread between Editor’s Letter & Masthead//卷首语及版权页间跨页

Single page facing Masthead//版权页旁全页

Double page spread between Masthead & Contributor//版权页及作者间跨页

Single page facing Contributor//作者旁全页

Double page spread between Contributors & Feed Back//作者及往来间跨页

Single page facing Feed Back//往来旁全页

Double page spread between Feed Back & Fun//往来及好玩间跨页

Single page facing Fun opening//好玩第一全页

Single page in Fun//好玩中全页

Double page spread in Fun//好玩中跨页

Single page facing fashion Details opening//指南第一全页

Single page before Gadgets//器物前全页

Double page spread before Gadgets//器物前跨页

Single page facing Gadgets opening//器物第一全页

Single page before Talk//言论前全页

Double page spread before Talk//言论前跨页

Single page facing Talk opening//言论第一全页

Single page before Fashion//时装前全页

Double page spread before Fashion//时装前跨页

Single page facing Fashion opening//时装第一全页

Single page after Fashion//时装后全页

Double page spread after Fashion//时装后跨页

Inside back cover//封三

Inside back cover spread//封三跨页

Back Cover//封底

¥1,427,800

¥657,030

¥652,190

¥605,000

¥605,000

¥592,900

¥592,900

¥580,800

¥580,800

¥568,700

¥356,950

¥344,850

¥332,750

¥320,650

¥544,500

¥308,550

¥538,450

¥302,500

¥532,400

¥296,450

¥532,400

¥296,450

¥532,400

¥290,400

¥290,400

¥520,300

¥290,400

¥278,300

¥484,000

¥266,200

¥242,000

¥435,600

¥217,800

¥202,400

¥404,800

¥189,750

¥152,460

¥304,920

¥290,400

¥447,700

¥532,400




